




ОСОБОЕ МНЕНИЕ

составить недельный план с приори-
тетами, автоматически напоминать о 
дедлайнах и даже подсказывать, когда 
вы перегружены (он реально считает, 
сколько задач вы набросали, и шепчет: 
«Может, хватит?»). По мне Notion AI 
– это «тренер по выживанию в креа-
тивном аду». Он помогает распреде-
лить время, не утонуть в проектах и не 
умереть от чувства вины, что вы не сде-
лали всё идеально.

Еще одна волшебная фраза: 
«А  покажи мне что-нибудь похожее… но 
не такое же». Мы же помним, что рефе-
ренсы – это святое. Но поиск их часто 
превращается в путешествие длиной в 
три часа, где дизайнер в конце концов 
смотрит рецепты стейков на YouTube. 
А ведь сегодня есть агрегаторы вроде 
KREA, Lexica, PromptHero или Hugging 
Face Spaces, где можно искать визу-
альные идеи по промптам, стилям, клю-
чевым словам и даже эмоциям. Вы 
пишете: «Логотип для кофейни в духе 
скандинавского минимализма» – и ИИ 
выдает сотни готовых решений, иногда 
даже чересчур вдохновляющих.

А если подключить ChatGPT с пла-
гинами или Copilot в браузере, он сам 
соберет подборку из разных плат-
форм, отсортирует по стилю, цветовой 
палитре и даже добавит короткие опи-
сания вроде: «Этот вариант понравится 
заказчику, который не знает, чего хочет».

И тут, как всегда, жадность начинает 
побеждать здравый смысл, и это, как пра-
вило, приводит к стандартному: «Зачем 
платить $20 в месяц, если есть Pinterest 
и кофе?». Но так ли это на самом деле 
дорого? Давайте посчитаем и начнем 
с простого: дизайнер тратит 2–3 часа в 
день на рутину каждого проекта – поиск, 
формулировку идей, подбор палитр 
– ChatGPT, Midjourney или Ideogram 
сокращают это время до 30 минут. Таким 
образом, экономия – 1,5–2,5 часа в день, 
или 30 часов в месяц. 

Если час вашей работы стоит хотя бы 
3000 ₸, то подписка на ИИ-помощника 
окупается уже в первый день (!) исполь-
зования. А остальное время можно 
потратить на важное: например, объяс-
нение заказчику, что «неон и минима-
лизм» не дружат.

Но все-таки самое главное в сотруд-
ничестве с ИИ – помнить, что он ни в 
коем случае не должен подменять вкус, 
чувство стиля и умение думать (читай: 
главный не  ИИ, а человек). Его задача – 
сэкономить энергию на рутину, чтобы 
мозг остался свежим для творчества.

Не гонитесь за идеальным резуль-
татом – он так же мифичен, как заказчик, 
который все понял с первого раза. Лучше 
дайте ChatGPT три четких промпта и 
выберите из предложенного лучшее.

И не надо думать, что ИИ сделает вас 
ленивым, нет при правильном взаимо-
действии он поможет вам стать стра-
тегом. Ведь хороший дизайнер – это не 
только тот, кто красиво рисует, но и тот, 
кто умеет рационально распоряжаться 
временем, мозгом и Wi-Fi.

Так что включайте ChatGPT, настра-
ивайте напоминания в Notion AI, сохра-
няйте ссылки на агрегаторы визуальных 
идей – и, наконец, займитесь творче-
ством.

А когда дедлайн снова подкра-
дется – пусть искусственный интеллект 
первым услышит ваши нервные вздохи 
и напомнит: «Дыши. Всё под контролем. 
Даже заказчик».

Диджитал ГанИИн :)
Написано с использованием ИИ

@ganinbiz
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В типографии Uniprint каждый делает то, что умеет 
лучше всего.  Нурлан Маулунбердов отвечает 
за производство и его развитие, Бауржан Тиреуов 
– за финансы, логистику, юридические вопросы 
и административно-хозяйственную деятельность, 
а Еркежан Чинасилова – за то, чтобы все работало 
бесперебойно как единый организм, а мечты 
обретали реальность



ИСТОРИЯ УСПЕХА

И мы сейчас не о душевном состоянии, а 
о той самой сумасшедшинке, которая 
помогает впихнуть невпихуемое, сделать 

огурец с ушами или стать одной из лучших типо-
графий на территории Центральной Азии, запу-
стив единственное в регионе браслеточное 
производство.

Когда мы с Бауржаном открывали типо-
графию, – вспоминает Нурлан Маулунбердов, 
директор по развитию типографии Uniprint, – мы 
сразу понимали: если будем делать то же, что 
и остальные, пусть даже лучше и быстрее, это 
навряд ли поможет нам стать по-настоящему 
успешными. Потому что в существующих реа-
лиях, кроме «качественнее и оперативнее», у 
тебя должно быть еще и то, что не только выделит 
тебя среди конкурентов, но и поможет освоить 
новые рынки.

И слоган «Ненормальная типография»…
Именно об этом, – присоединяется к нам 

Бауржан Тиреуов, финансовый директор ком-
пании. – Мы шаг за шагом выстраиваем про-
изводство, которое помогает нашим клиентам 
успешно вести свой бизнес. Наша типография 
никогда не идет стандартным путем и всегда 
старается внедрить что-то необычное. Возьмем 
те же браслеты, которые в Центральной Азии 
никто не делает, кроме Uniprint. Сегодня мы их 
можем изготавливать от десяти штук до беско-
нечности – технология их производства, которая, 
напомним, является нашей собственной разра-
боткой от начала до конца, это позволяет. 

Или еще одна наша уникальная услуга – 
коробки по требованию, – продолжает Нурлан. 

– Казалось бы, ничего здесь нет удивитель-
ного – практически все цифровые типографии 
могут сделать даже одну коробку или пакет. 
Но только у нас имеется онлайн-конструктор, 
доступ к которому есть у наших клиентов, где 
можно самому выбрать модель коробки, пакета 
или конверта, добавив туда при необходимости 
различные виды отделки. На сайте собрано мно-
жество образцов упаковочной продукции, где 
наглядно показывается сама коробка, а также 
предлагаются варианты ее модификаций. Кроме 
экономии времени менеджера и дизайнера – 
когда ты сначала на пальцах пытаешься объ-
яснить заказчику, чем отличается та или иная 
конструкция, а потом еще и выдумываешь или 
отрисовываешь нож, – ты можешь предложить 
бесконечное число вариантов, а значит, удов-
летворить любое пожелание.

А если говорить о Uniprint в целом…
То это четыре направления, – рассказывает 

Нурлан, – одна из самых мощных в стране циф-
ровых типографий, офсет – упаковка и произ-
водство книг, этикетка и упаковка, широкофор-
матка, которую поставили в свое время, чтобы 
наши заказчики могли все приобретать у нас, а 
сейчас это подразделение, которое начинает 
набирать оборот, и контрольные браслеты. Все 
отделы взаимосвязаны – да, они финансируются 
по-разному, но мы тщательно следим за разви-
тием каждого из них. 

А начиналось все с «цифры», – вспоминает 
Бауржан, – в 2015-м мы купили Universal print, а 
к нему в 2021 году было приобретено офсетное  
производство, типография BKK Druck, с владель- 
цем которой в свое время мы не договорились 

ОБЛАДАТЬ 
ЛУЧШИМ
Когда ты ненормальный, ты ненормальный во всем, начиная от слогана 
и заканчивая набором услуг. 
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о покупке здания. Но в итоге все получилось даже 
лучше. В 2023-м мы купили «Полиграфсервис» 
вместе с их помещением, где сегодня аккумули-
рованы офсетное и браслеточное производства. 
В дальнейшем мы планируем сюда же перевести 
цифровой участок, чтобы все было в одном месте. 

Сегодня через Uniprint проходит от 800 
до 1000 заказов, – продолжает Нурлан, – и в 
основном это «цифра»: в наши дни людям надо 
все быстро, мало и по возможности дешево. 
И хотя мы и не самая дешевая типография – наши 
менеджеры еще на берегу договариваются с 
клиентами, что к нам обращаются за качеством, 
спокойствием и необычными решениями, а не за 
самой низкой ценой на рынке, – у нас нет недо-
статка в заказах. 

В последнее время типографии всего мира 
стараются максимально автоматизировать про-
изводство, в том числе при помощи ИИ. Кос-
нулся ли этот тренд Uniprint? 

Да, конечно, мы идем к автоматизации, – при-
соединяется к разговору Еркежан Чинасилова, 
директор департамента продаж Uniprint, – но 
без фанатизма. Мы стараемся делать это вдум-
чиво, потому что сегодня есть большое количе-
ство примеров, когда компании внедрили в про-
изводство всё что можно и что нельзя, и в итоге 
это всё просто перестало работать вообще. Мы 
внимательно выбираем решения, имеющие пер-
спективы роста, и с успехом используем их в 
своей работе. Тот же онлайн-конструктор – это 
очень удобно и для заказчика, и для нас: не надо 
что-то дополнительно объяснять клиенту, так как 
он сам может выбирать всё, что ему подходит 
больше всего. Наша типография активно вне-
дряет цифровые технологии на всех этапах про-
изводства – это тоже позволяет минимизировать 
человеческий фактор и максимально сократить 
сроки прохождения заказа. Но задачи полностью 
перейти на ИИ у нас нет и, скорее всего, в бли-
жайшее время и не появится.

Если речь зашла о трендах, то давайте пого-
ворим и о струйной рулонной печати…

За которой, несомненно, то самое светлое 
цифровое будущее, – смеется Нурлан. – Но так 
как мы люди довольно капризные (читай: дально-
видные 😊), то пока мы еще только присматрива-
емся к производителям струйных ЦПМ и их реше-
ниям. Многие из них еще совсем сырые, и тра-
тить на это деньги, причем, заметьте, немалые, 
как по мне – плохая идея. Еще один немало-
важный для нас момент – это расходные мате-

Расширенный цветовой охват на машине Konica Minolta 
AccurioPress  C83hc – та самая уникальность, без которой в 
типографии Uniprint не проходит ни одна крупная инсталляция
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риалы и сервис. Опять же мы пока плохо пони-
маем, какой спектр заказов станем выпускать 
при помощи таких ЦПМ, так как для нас немало-
важна готовность рынка и то, насколько у казах-
станских заказчиков будет востребована про-
дукция, которую мы сможем делать. И, конечно, 
нам должна быть совершенно понятна себе-
стоимость продукции без всяких скрытых рас-
ходов, которые нередко появляются после того, 
как оборудование установлено в типографии. 
Кстати, именно эта составляющая меня доводит 
иногда до бешенства – почему мы о ней узнаем 
тогда, когда уже нет обратного хода.

А между тем, по мнению владельцев Uniprint, 
поставщик должен…

Поставить, как мы любим говорить с Бауржа- 
ном, свое «фаберже» нам на стол и честно с са- 
мого начала дать раскладку обо всех достоин- 
ствах и недостатках машины. Не надо врать и 
приукрашивать – все равно это вылезет в про-
цессе эксплуатации оборудования. Бизнес типо-
графии Uniprint – придать новую жизнь бумаге, 
и для этого мы должны решать запросы своих 
покупателей, в то время как задача поставщика 
– обеспечить нас инструментами, которые нам 
в этом помогут. И ни мы, ни наши заказчики не 
должны знать, что у поставщика какие-то там 
скрытые расходы или что у него сроки поставки 
запчастей 6–8 недель, или что-то там еще.

Если ты продаешь нам машину, будь добр 
обеспечить ее стабильную и без простоев 
работу на оговоренных с тобой в самом начале 
условиях. Дай мне не только оборудование, 
но и нормальный сервис, если ты это обещал. 
К слову сказать, сервисная поддержка – это 
обязательное условие, если у продавца ее 
нет, мы даже и не начинаем разговор. Приведу 
пример: наше цифровое подразделение с пер-
вого дня работает только с компанией Logic 
Computers, хотя ее партнеры нередко предла-
гают нам более выгодные условия при покупке 
решений, прежде всего потому, что они полно-
стью соответствуют нашим представлениям о 
качественном сервисе. В самом начале сотруд-
ничества мы предъявили коллегам претензию о 
некорректной работе ЦПМ и, как это нередко 
бывает, нарвались на стандартный набор 
отмазок: бумага не та, полы кривые, влажность 
не соответствует. На что мы попросили кон-
кретные требования по эксплуатации машин, а 
не общие фразы, которые нам и были предостав-
лены. Потратив на все эксперименты создания 
оптимальных условий порядка шести  млн, в 

Успех любой машины, по мнению руководства Uniprint, 
приходит тогда, когда все совпадает: и железо, и мозги, и 
сервис, и кадры
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итоге мы их добились, и сейчас, наверное, наша 
типография одна из малочисленных, где они 
есть 😊! Зато теперь Logic Computers с самого 
начала дает нам полный расклад по работе про-
даваемого оборудования, и наши ожидания 
всегда совпадают с реальностью.

Кстати, в нашей практике были случаи, когда 
мы навсегда разорвали отношения с постав-
щиком, вплоть до продажи всех купленных у него 
машин, потому что его сервис-служба не смогла 
решить проблему, о которой нас никто не преду-
предил заранее.

А вопрос об обучении своего сервисного 
инженера?

Для нас даже не стоит. В нашем случае сервис 
– это ни разу мальчик с отверткой, нет, для нас 
нормальная сервисная поддержка – отсутствие 
простоев машины по не важно какой причине – 
в ее поломке или недостатке расходных запча-
стей, которые мы, растяпы, забыли заказать. Мы 
не хотим следить за тем, когда и какая запчасть 
или расходный материал выйдет из строя, выде-
лять специальное помещение для их хранения и 
прочее, прочее. Для этого должны быть специ-
альные люди, которым мы платим деньги за то, 
что наша типография в любое время дня и ночи 
может обслужить своих клиентов. Мы с первого 
дня работаем над тем, что заказчики нам дове-
ряют и знают, что мы их никогда ни при каких 
обстоятельствах не подведем. Uniprint всегда 
за делегирование обязанностей, будь это мытье 
полов или обслуживание ЦПМ.  

А задача, которую вы ставите перед постав-
щиком…

Всегда предельно конкретна. Потому что и я, 
и Бауржан, и Еркежан всегда знаем, что именно 
мы хотим здесь и сейчас, и проговариваем 
это поставщику. А уже его задача – подобрать 
под наши запросы максимально подходящее 
решение. Причем он это должен делать сам, без 
нас, и если вдруг решение подходит не по всем 
параметрам, опять же об этом мы должны знать 
заранее, еще в момент обсуждения… 

Вы поэтому так настороженно относитесь 
к китайским производителям?

Да, у нас китайской техники всего два про-
цента, – комментирует Нурлан. – И, повторюсь, 
они были установлены в Uniprint по той же 
причине, что и всегда, – у нас есть компания, 
которая следит за их эксплуатацией. И, да, воз-
можно, у меня предвзятое отношение к технике 

Хочешь быть монополистом? Легко! Придумай услугу, разра-
ботай под нее технологию, запусти производство и стань вла-
дельцем единственного в Центральной Азии производства 
контрольных браслетов
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«Made in China». Но я технарь, и когда открываю 
отсек с электрической частью у «европейца» 
или «японца», то вижу поэзию, некую сексу-
альную грацию этой техники – насколько там 
красиво и грамотно уложены кабеля, для того 
чтобы можно было легко и безопасно подо-
браться в случае необходимости к любому 
из узлов. Но, как только я проделываю то же 
самое с большинством «китайцев», мне стано-
вится страшно. 

Еще одна проблема, заметьте, я говорю о 
нашем опыте – ни больше ни меньше – это зап-
части. Если у тебя стоит машина, выпущенная два 
и более года назад, а запчасти невозможно найти, 
так как машина уже снята с производства. В случае 
с теми же «европейцами» у тебя есть партномер, 
по которому тебе привозят либо прямо эту зап-
часть, либо ее аналог. Наверное, поэтому у нас 
пока еще никак не складываются отношения на 
постоянной основе с продавцами техники из Под-
небесной. Хотя у нас установлены две фальце-
вально-склеивающие линии, с не совсем при-
личным для казахов названием Koten 😊.

Да, мы их увидели буквально в последний 
день на drupa, – рассказывает Бауржан, – и долго 
смеялись, что никогда поставщик с таким назва-
нием не найдет ни одного клиента у нас в стране. 
Но с учетом того, что мы ненормальные, неуди-
вительно, что мы и стали первыми, кого оно не 
испугало…

А самый неудачный проект Uniprint был 
связан именно с китайскими производителями?

Нет. Как раз таки с европейскими, но там 
больше была вина не производителя, а про-
давца, – комментирует Нурлан. – Если кто не 
знает, обе офсетные типографии, которые мы 
купили, занимались в том числе производством 
книг, в связи с чем у нас сейчас собрано множе-
ство оборудования, позволяющего делать книги 
тиражами от одной до нескольких тысяч, причем 
с любым переплетом, который захочет заказчик. 
В этом году мы докупили Canon VarioPRINT 
TITAN, на базе которого осенью у нас должна 
была заработать линия для изготовления книг 
под заказ (book on demand), потому что эта 
услуга становится все востребованнее в Казах-
стане. Многие наши клиенты хотят в короткие 
сроки получить от одной до 100 книг, причем в 
твердом переплете. 

Мы договорились с поставщиком – это были 
Supply land (Россия) о покупке PETRATTO D-SIG 
(Италия) – модуля для работы в линию с циф-
ровыми печатными машинами. Решение фор-

Любой каприз за ваши деньги – от конструкции до самой 
сложной отделки, при этом благодаря онлайн-конструктору 
ты сам и автор, и вдохновитель
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мирует тетради, подбирает и подает на нит-
кошвейную или проволокошвейную машину 
требуемые комплекты. При этом мы сразу 
оговорили, что у нас уже есть ниткошвейная 
машина 1980 года выпуска, которая должна 
быть встроена в эту линию. Представьте, как 
мы, скажем так, удивились, когда в момент уста-
новки поставщик сказал, что это невозможно, 
а на вопрос: «так мы же об этом сразу догова-
ривались» – пообещал, что попробует решить 
эту проблему. Через некоторое время нам при-
слали фото какого-то моторчика, который мы, 
повторяю, должны были куда-то там привинтить. 
В этот момент стало понятно, что это первый и 
последний контракт с Supply land. Понятно, что 
мы решим этот вопрос, но в данный момент у нас 
потерянное время, допзадача, как все-таки сое-
динить несоединяемое, и отложенный проект, 
который должен был приступить к работе в 
начале осени. 

Печально, но не бывает работы без ошибок. 
Давайте вернемся в полиграфию – какое, по 
мнению Нурлана Маулунбердова, который отве-
чает в Uniprint за производство, всех нас ждет 
будущее в ближайшие пять лет?

Несомненно, прекрасное. Полиграфия – это 
интересно, прибыльно и перспективно, если 
понимаешь, что именно ты делаешь и для чего 
тебе это надо.

А если перейти к конкретике, то, учитывая 
появление все большего количества предпри-
ятий малого и среднего бизнеса, заказы все чаще 
будут уходить в персонализацию, малотираж-
ность и индивидуальность. Большие тиражи тоже 
сохранятся, особенно если мы все вместе сумеем 
преодолеть наши болячки, такие, как, например, 
неистребимое желание крупных предприятий 
задавить местные производства и отдать заказы 
в другие страны.

Все больше станут востребованы персона-
лизация и более креативные решения, потому 
что рынок борется с зарубежной экспансией, и, 
соответственно, каждый производитель хочет 
сделать свой продукт более видным и нео-
бычным. В связи с этим изменится отношение 
к дизайнерам: люди наконец поймут, что он тот 
самый композитор, который один умеет сделать 
так, чтобы ноты превратились в шедевр. А заодно 
примут, что шедевр не может стоить дешево – так 
как это не только творчество, но и труд, который 
должен достойно оплачиваться. 

Опять же не стоит забывать и про зумеров – 
недавно мы делали для банка конверты с кар-
тинками, которые я раньше считал игрушками 
для маленьких детей. И в тот момент я осознал, 
что это поколение выросло и стало платежеспо-
собным. Мы, например, уже сейчас стараемся 
внедрять какие-то инструменты для этого поко-
ления и обновляем коллектив, нанимая моло-
дежь и пытаясь принять их ценности. Потому 
что уже в ближайшее время нам всем придется 
работать с ними и для них, а значит, уже сейчас 
необходимо что-то менять в своем сознании…

А в преддверии Нового года…
Хотим пожелать всем коллегам побольше 

клиентов – тех самых своих, с которыми ты на 
одной волне, и поэтому все заказы проходят 
ровно и доставляют удовольствие обеим сто-
ронам. Еще хотим, чтобы полиграфисты дружили 
друг с другом – мы считаем, что это полезно и 
правильно, когда конкуренция здоровая, а кол-
леги поддерживают между собой именно такие 
связи. Сплоченности, порядочных партнеров и, 
конечно, процветания и роста!
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По мере развития глобализации и нара-
щивания усилий Китая по реализации 
своих «двойных» целей (достижение пика 

выбросов углерода и углеродная нейтраль-
ность) упаковочная промышленность вступает 
в новую фазу трансформации, основанную на 
интеллекте, устойчивости и гибкости. Согласно 
отчету Market Monitor, к 2030 году мировой рынок 
умной упаковки достигнет 38,662 млрд долларов 
США. Более глубокая интеграция искусствен-
ного интеллекта с экологически чистыми мате-
риалами ускоряет переход цепочки поставок к 
большей эффективности и снижению углеро-
доемкости. Эти и другие тенденции смогли уви-
деть посетители на Shanghai World of Packaging 
(swop), которая прошла в конце ноября в Шанхае 
(КНР), где на площади 70 000 м² более 950 экс-
понентов показали последние тенденции и ком-
плексные решения по всей цепочке создания 
упаковки. В мероприятии участвовало более 
100 поставщиков с официальными экспорт-
ными полномочиями и упаковочных компаний, 
охватывающих рынки Азии, Европы, Северной и 
Южной Америки, Африки и стран Океании. Вни-
манию гостей swop были представлены ком-
плексные инновации в отрасли, включая пере-
рабатывающее и упаковочное оборудование, 
оборудование для производства упаковочных 
материалов и контейнеров, инновационные 
упаковочные материалы и готовую продукцию, 
компоненты для обработки и упаковки, решения 
для печати и маркировки, а также последние 
достижения в дизайне упаковки.

Изюминкой swop в этом году стала Extreme 
Packaging Challenge – высокоскоростная, инту-
итивно понятная интерактивная платформа для 

ТРЕНДОВЫЙ 
ПРОДУКТ
В свой десятилетний юбилей выставка swop 2025 продемонстрировала всем 
посетителям, как интеллектуальные и устойчивые решения формируют  
следующий этап развития модернизации отрасли.

Во время выставки Messe Düsseldorf провела ребрендинг 
swop, которая на протяжении десяти лет входит в альянс 
Interpack. Новое название – Interpack China призвано укре-
пить данное семейство международных выставок и обозна-
чить важность китайского рынка упаковки
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оценки и выбора упаковочных решений. В зоне 
было представлено четыре ключевых направ-
ления: упаковка контейнеров; промышленное 
оборудование и материалы; умное упаковочное 
оборудование; упаковка продукции для логи-
стики и электронной коммерции. На протя-
жении всей работы выставки с помощью серии 
игровых, практических экспериментов Extreme 
Packaging Challenge помогала участникам 
определить интегрированные, универсальные 
решения, которые снижают затраты и повышают 
эффективность в секторах продуктов питания, 
логистики и электронной коммерции.

Кроме того, на выставочной площадке было 
интересно увидеть живые демонстрации обо-
рудования и расходных материалов для упако-
вочной промышленности. Например, ручку для 
бумажного пакета, которую можно сложить в 
200 раз, не ломая, что демонстрирует исключи-
тельную прочность; ультратонкую обвязочную 
ленту со стальным сердечником, тем не менее 
выдерживающую нагрузку до 500 кг; пищевую 
пленку PLA, которая начинает биоразлагаться в 
домашних условиях компостирования в течение 
72 часов, и многое другое. 

Кроме того, на swop 2025 проходили бри-
финги и сессии от ведущих поставщиков, посвя-
щенные таким ключевым проблемам отрасли, 
как нормативные ограничения ЕС в отношении 
бисфенолов; повышение надежности логистиче-
ской упаковки и другие. 

И, несмотря на то что выставка swop довольно 
мало связана с полиграфией в классическом 
ее понимании, тем не менее практически все 
решения, представленные здесь, использо-
вали в своей работе бумажные «полуфабри-
каты». Зонально выставка была поделена на три 
большие категории: производство пластиковой 
упаковки, производство бумажной упаковки 
(пакеты, коробки, стаканчики) и расходные мате-
риалы для производства упаковочных изделий, 
программное обеспечение и т. д. 

Не знаем, для кого как, а нас заинтересовала 
совершенно новая область: производство бли-
стеров из полиэтилена или поливинилхлорида. 
В Казахстане это совсем не развито, возможно, 
потому что до недавнего времени у нас не было 
потребности в такой упаковке. Интересно, что 
это высокотехнологичное производство исполь-
зует одновременно пластик и бумагу.

Еще одной приятной неожиданностью стало 
то, что, в отличие от немецкой interpack, на swop 
можно было увидеть не только сверхмощные 
линии, но и пооперационные станки по производ-
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В этом году в выставке swop приняли участие более 950 экспонентов
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ству мелкой и средней упаковки с быстрой пере-
наладкой. Причем по вполне разумным ценам, что 
немаловажно для нашего рынка. Решения позво-
ляют производить высококачественную про-
дукцию тиражами 3–5 тыс. блистерных упаковок 
в час. Думаем, это может стать интересным для 
наших полиграфистов. 

Для промышленных решений предлагались 
высокоавтоматизированные и роботизированные 
линии-комплексы, в том числе с погрузкой готовой 
продукции на палеты и их упаковкой для последу-
ющей транспортировки.

Отдельный упор был сделан на линии розлива, 
где опять же были представлены быстрые авто-
маты со скоростью десять и выше тысяч изделий 
в час. При этом в решениях предусмотрена не 
только наклейка этикеток на бутылки, но и рас-
кладка по коробкам.

Касательно расходных материалов на выставке 
не было ничего принципиально нового: уже при-
вычные нам тетрапак, стекло, пластик и классиче-
ская металлическая банка. Приятно удивило, что 
на большинстве стендов много внимания было 
уделено вопросам экологии. Практически все 
производители пластика обязательно указывали, 
что он биоразлагаем, а бумага либо вторичная, 
либо поддается переработке. Кстати, производи-
тели упаковки из пластика тоже в самом начале 
разговора предупреждали, что они работают лишь 
с материалами, которые впоследствии можно 
подвергнуть переработке. То есть, несмотря на 
все разговоры в Интернете о том, что зеленая 
линия «вредна» китайской экономике, наши кол-
леги не только беспокоятся об экологии, но и мак-
симально стараются оберегать планету от всего 
вредного. Причем у них получается совмещать 
данные процессы, чтобы все вместе это было пре-
дельно технологичным, недорогим и не в ущерб 
себестоимости производства.

Также много внимания было уделено увели-
чению производительности труда, к примеру, те 
же километровые линии по розливу напитков 
обслуживали всего два человека. Было представ-
лено очень много решений по снижению трудоза-
трат на погрузочных работах – небольшие ручные 
краны, манипуляторы и другие несложные вещи, 
максимально облегчающие работу.  

Сильно удивило, что среди посетителей 
выставки было много гостей из Западной Европы, 
что, несомненно, говорит об интересе, а также 
свидетельствует о востребованности китайских 
материалов и решений в производстве не только 
на рынках с ограничением доступа к американ-
ским и европейским товарам.

СОБЫТИЯ
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На площади 40 тыс. кв. м разместилось 
более 450 экспонентов, продемон-
стрировавших инновационные тех-

нологии отрасли. Напомним, что сегодня 
Labelexpo Asia представляет собой наи-
более актуальную отраслевую платформу, 
поскольку Азиатско-Тихоокеанский регион 
по-прежнему остается крупнейшим потре-
бителем этикеток в мире, на долю кото-
рого приходится примерно 45 процентов 
от общего объема рынка, а 58 процентов из 
них производятся в Китае. 

В этом году на выставке было представ-
лено множество инновационных продуктов 
для флексо- и цифровой отраслей, а на 
стендах Weigang, Pulisi, Flora и GIP-Spande 
можно было также увидеть и гибридные 
решения. К слову сказать, растущая вза-
имосвязь между печатью этикеток и рас-
ширением производства гибкой упа-
ковки также является ключевым техно-
логическим трендом, представленным 
на выставке. Например, компания Spande 
показала печатную линию серии AC с 
шириной полотна 700–800 мм, в то время 
как Weigang, Zonten и Wanjie демонстри-
руют более широкие машины и пропаган-
дируют применение технологий печати эти-
кеток для гибкой упаковки. 

Xeikon представил на выставке новую 
цифровую печатную машину Ecolyne, пре-
доставляемую по подписке. Эта модель 
призвана снизить финансовые барьеры 
для производителей этикеток. Вместо 
того чтобы покупать оборудование, этике-
точные типографии смогут подписываться 
на использование производственных мощ-

MADE IN 
CHINA

СОБЫТИЯ

В декабре в Шанхае (КНР) прошла Labelexpo Asia 2025
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На сегодняшний день Labelexpo Asia представляет собой наиболее 
актуальную отраслевую платформу для Азиатско-Тихоокеанского региона
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Когда дорого-богато...
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ностей, что позволит им масштабировать 
объемы выпуска по мере необходимости, 
а Xeikon берет на себя установку, обслу-
живание и обеспечение бесперебойной 
работы. ЦПМ Ecolyne (ширина рулона 330 
мм, скорость 25 м/мин и разрешение 1200 
dpi) печатает на различных материалах – 
от мелованной и немелованной бумаги до 
полипропилена, ПЭТ и металлизированных 
пленок. ЦПМ доступна в конфигурациях 
CMYK и CMYK+белый и поддерживается 
глобальной сервисной сетью Xeikon. 

Все участники выставки в этом году могли 
познакомиться с передовыми технологиями 
через Smart Label Trail и Digital Pouch Factory, 
а также принять участие в комплексной 
образовательной программе с экспертными 
семинарами и мастер-классами. Новинка 
этого года Global Connect Hub – специали-
зированная VIP-зона для международных 
покупателей была предназначена для мак-
симального расширения деловых связей. 
Здесь были четко обозначены секторы для 
ключевых категорий продукции, таких как 
цифровая печать, флексо, офсет, самоклея-
щиеся материалы, чернила и оборудование 
для послепечатного производства. 

По словам Кевина Лю, директора группы 
Labels Group в Китае: «Labelexpo Asia 2025 
стала самой крупной и инновационной 
выставкой в индустрии печати этикеток и 
упаковки. В этом году выставка отразила 
динамичную эволюцию, которую мы наблю-
даем в отрасли, и прошла в регионе с 
самыми высокими в мире темпами роста 
всех видов печатной упаковки».

Все гости выставки могли посетить парт- 
нерские мероприятия, такие как семинар 
AWA Alexander Watson Associates China 
Label & Release Liner Seminar 2025. 

Джейд Грейс, управляющий директор 
Labelexpo Global Series, сказала: «Labelexpo 
Asia 2025 занимает привилегированное 
положение в эпицентре инноваций на 
мировом рынке этикеток: на Азиатско-Ти-
хоокеанский регион приходится 45 про-
центов мировых этикеток, а на Китай – 58 
процентов регионального спроса. За свою 
22-летнюю историю выставка преврати-
лась в ведущую отраслевую платформу для 
демонстрации последних инноваций и тех-
нологий и стала важной платформой, где 
этот ключевой рынок объединяется, учится 
и развивается вместе».

Праздник к нам приходит!

Когда роботизация...

Когда ты Кулибин, или Как из Xerox сделать рулонную машину 
для печати этикеток...
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ПЕЧАТЬ ЛИСТАМИ А3SR, без стоимости бумаги
(стоимость варьируется в зависимости от тиража)

Цветность До 1000 л., тг. Свыше 1000 л., тг.
4+0 145 95
4+1 170 110
4+4 280 190

ПОСТПЕЧАТНЫЕ РАБОТЫ
Услуга За ед., тг.

Припресс глянец, матовый 1+0 40
Припресс глянец, матовый 1+1 80
Припресс soft touch, матовый, глянец 30 мкр, 1+1 160
Вырубка А4, А3SR 200
Фольгирование, выборочный лак цена по запросу
Термопереплет 100

ШИРОКОФОРМАТНАЯ ПЕЧАТЬ/УФ-ПЕЧАТЬ

Цветность Стоимость  
за 1 кв. м, тг.

4+0, фотобумага (150 глянец, 180 матовая) 3250
4+0, фотобумага с покрытием 230 г 5850
Бэклит, ПЭТ-пленка, политекс 7000
Холст 8450
УФ-печать 12 000

БАННЕРНАЯ ПЕЧАТЬ 330x1300 мм
Цветность до 1000 л., тг. свыше 1000 л., тг.

4+0 180 120
4+1 240 155
4+4 320 210

Ч/Б ПЕЧАТЬ, бумага 80 г (Снегурочка)*

Формат Цветность Стоимость, тг.

А4
1+0 10
1+1 15

А3
1+0 20
1+1 30

* При печати на бумаге плотностью свыше 80 г/м2  
   к расценкам добавляется стоимость бумаги

До 1000 л., тг. Свыше 1000 л., тг.
Конверты 50 40

Печать на готовых 
пакетах и коробках от 50
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ТОО «Technology of Imaging»
г. Алматы, ул. Нурмакова, 30, оф. 2
Тел.: +7 (727) 250 77 28, 258 48 03
zakaz@tech.kz, www.tech.kz

печать на готовых 

крафт-пакетах и 

коробках
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